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AZIENDE Mediolanum in campagna multimediale
con Studio Marani; budget da 30 milioni di euro

Una banca che pud essere raggiunta
come e quando il cliente vuole, attra-
verso Internet, il telefono, i teletext di
Rai e Mediaset, i 15.000 sportelli con-
venzionati o con l'appoggio diretto di
un consulente. Una banca, insocrmma,
“costruita Intorno a te”. Stiamo parlan-
do di Banca Mediolanum, che, come
gia anticipato da Daily Media, proprio
in questi giorni ha dato il via ad una for-
te campagna multimediale, alla quale &
stato deslinato un investimento com-
plessivo di 30 milioni di euro e frutto
de! lavoro creativo dell'agenzia Studio
Marank. Loccasione & [l fancio di Riftex
e di Riflexcard, rispettivamente Il nuo-
vo conto corrente a costi concorrenzia-
li nel panorama bancario itallano e la
nuova carta di credito, comoda e sicu-
ra, che funziona anche da bancomat e
da carta revolving. Sono tre i soggetti
degli spot tv, in onda fino al 6 aprile:
“Conto corrente”, nei due formati da
30" e 457, “Carta di credito”, di 30", e
“Gonsulente globale”, di 30". La produ-
zione & delie strutture interne del grup-
po, per la regia di Dario Piana. Per il
momento, sone on air solo | due for-
mati del primo soggetto. Gli altri sog-
getti partiranno fra 10 giorni. Quanto ai
contenutl, gii spot si aprono con la do-
manda che Ennio Dorls, presidente di

Mediolanum, pone agli utenti sulla ca-

i Un momento dello spot televisivo

pacita della loro banca di rispondere
alle loro esigenze: “il tuo conto corren-
te/ L.a consulenza della tua banca/ La
tua carta i rispecchia davvero?”. li pre-
sidenie, poi, con un gioco di specchi
ed un deserto come sfondo, incontra i
suoi clientt che portanc la propria
esperienza, a testimonianza di un nuo-
vo modo di rapportarsi con la banca. A
rendere “immortale” lo spot, infine, 1a
nucva icona con una figura siilizzata
che traccia e chiude il famoso cerchio.
La pianificazione, curata internamente
datlazienda, comprende anche stam-
pa, in partenza a breve e dedicata a
Riflex, insieme a radio, internel e affis-
sioni, programmati per fine mese. Me-
divlanum ha affiancato alla campagna
anche una serie di iniziative sul territo-
rio e la sponsorizzazione del Giro d'l-
talla, con l'organizzazicne di eventi e

manifestazioni per i clienti Mediolanum
e non. Nel grande sforzo sul campo
pubblicitario dellazienda, da ultime,
ma non meno importante, bisogna si-
curamente includere anche la presen-
za sulle reti digitali Mediaset con uno
spot interattivo. Paolo Pisano, respon-
sahile coordinamento digitale Publita-
lia, ha commentato a Daily Media: «In
una prima fase, abblamo coinvolto Me-
diolanum net progetto del digitale ter-
restre per capire le polenzialith del
mezzo. Adesso, abblamo realizzato
con loro if primo spot interattivo a livel-
lo italiano ed europeo, gia partito do-
menica scorsa, con gli stessi soggetti
dell'analogico. | risultati registrati finora
sono interessanti, sia in termini di uti-
lizzo che di richiesta di informazioni. Si
trafta di un evento dal punto di vista
pubblicitario». Quanto alle funzionalita,
chi guarda io spot, che & in uliima po-
sizione del break, al termine dello stes-
so pud accedere ad un'area dedicata,
cliccando su un tasto del telecomando.
Su un guarto dello schermo si continua
a vedere la trasmissions, menire la
parte restante contiene informazioni
sulie proposte di Madiolanum, offre un
contatto diretto con la banca e da la
possibilita, attraverso un test, di capire
qual & i conto corrente ideale per le
proprie esigenze,

Tmc Pubblicitd ha siglato un nuovo
accordo con Atm per la realizzazione
di impianti retroilluminati per la segna-
lazione delle fermate delle linee me-
tropolitane Atm. Un importante inter-
vento di arredo urbano che avvicina la
cittd a Londra, Parigi e New York. Le
fermate interessate dall'operazione
saranno 60 di tutta ta rete metropaolita-
na, coprendo lintera area centrafe di

Milano con pit di 300 impianti. La
commercializzazione dei cassonetti
retroilfuminati avra inizio il 21 marzo
con scadenza quattordicinale. Gli im-
pianti sono visibili anche per coloro
che non scendono in metropolitana e
fruibili da circa 750.000 passeggeri
obliteranti giornalmente per un totale
bisettimanale di 12.000.000 di perso-
ne pitl un 15% di abbonati.
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P METRO Tme Pubblicita con Atm per la retroilluminaizone delie fermate

- La fermata delia Metro Missori.




