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QUOTIDIANO DELLA COMUNICAZIONE

"D’A,L,V,Bhdo
Iancla in radlo |I nuovo
catalogo di “CGlub Total”

otal torna in radio per lanciare il nuovo catalogo del"Club To-

tal” relativo alla collezione gennaio - settembre 2006, A soste-

gno & prevista una campagna radio, icleata da D'Adda, Loren- Prodotto:
zini, Vigorelli, BBDO intitolata "5 vivi in un sogno”che ha preso il via
feri e andra avanti per due settimane consecutive sulle principali emit-
tenti radicfoniche nazicnali. "Ciub Total” 2006 propone premi sempre Targ et:
di grande qualita, innovativi e pratici, in una parola: regali ‘da sognd’,
ma comungue facilmente raggiungibili. E'su questo concetto che na- CObiettivo:
sce lidea creativa che ha guidato lintera campagna radio. Attraverso
un gioco ironico tra i due protagonisti dello spot, si sottolinea che la
vita reale non @ un sogno, ma che con Total & possibile concedersi re-
gali da sogno, come il dvd portatile Autosonik richiamato creativa-
mente anche nella parte di storia fra i due, da un effetto rewind. La
campagna & stata ideata sotio la direzione creativa di Luca Scotto di
Carlo dal copy Cristino Battista.

Campagna:

Risultati:

Aem e Poste sponsor
d| Santa Maria delle Grazie

Fino al 31 gennaic 2006 il cantiere di restaure delle superfici delle fac-
ciate e del portale della chiesa di Santa Maria delle Grazie di Milano ac-
coglierd sui ponteggi la pubblicita tridimensicnale firmata Aem e Po-
ste itafiane. | lavori iniziati 2 fine ottobre e realizzati grazie agli sforzi
congiunti della Direzione Regionale per i Beni Culturali e Paesaggistici
della Lombardia, dei Padri Domenicani di Santa Maria defle Grazie e di
TMC Pubblicita, riguardano prima i rivestimenti lapidet & in cotto del-
la facciata prospiciente corso Magenta e successivamente la facciata
principale con i portale. Il coste delfintero restauro sara sostenuto da
TMC Pubblicita in cambio defla sponsorizzazione dei ponteggi.

Le affissioni sui ponteggi del restaurc
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